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DOr iNnovacion y
puenas practicas
en calidad y
medio ambiente”

rupo Nueva Pescanova se encuentra in-
merso en plena ejecucion de su Plan Es-
tratégico 2020, que se edifica sobre cua-
tro pilares estratégicos: incremento de la
cifra de negocio poniendo al consumidor en el
centro de la estrategia comercial, aumento de la
capacidad industrial de produccion, reduccion de
la estructura de costes y aprovechamiento de la
integracion vertical.
“ElPlan Estratégico 2020 estd avanzando satisfac-
toriamente”, se congratula el CEO de Grupo Nueva
Pescanova, Ignacio Gonzalez, resaltando que du-
rante 2018 lacompafiia hareforzado su presencia
en los canales retaily foodservice, gracias a opera-
ciones como laadquisicion de Unick Fish, que esta
permitiendo a laentidad impulsarlas ventas de lan-
gostinos (“un producto estratégico para nosotros”,
segun Gonzalez) eintegrarlas operaciones en los
mercados de Sudafricay Namibia, de gran poten-
cial parael grupo.
Asimismo, el directivo también destaca el impulso
que se hadadoalasinversiones durante 2018, pro-
yectandose para este proximo verano la entrega

HEMOS TOMADO UN GRAN
IMPULSO PARA POSICIONARNOS EN
EL LUGAR QUENOS CORRESPONDE
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del primero de los tres nuevos barcos fresqueros
que faenardn parala pesca de merluza en Namibia,
llamado Lalandiiy cuya botadura serealizd a co-
mienzos de marzo; altiempo, yaha comenzado
también la construccion de los buques congelado-
res parala pescade langostino de lafilial Pescamar
de Mozambique. Grupo Nueva Pescanova hain-
vertido 42,5 millones de euros enla construccion
de las siete embarcaciones.

ESFUERZO COLECTIVO

“Gracias al esfuerzo de todos los que formamos el
Grupo Nueva Pescanova, lacompafiiahatomado
un granimpulso para posicionarse en el lugar que
la corresponde”, prosigue Ignacio Gonzalez.
“Somos unade las pocas compafiias, debidoalain-
tegracion vertical sostenible, que garantiza latraza-
bilidady calidad de los productos, desde elmomen-
todelapescahasta que llegaamillones de hogares
entodoelmundo’, enfatiza el directivo, ala par que
resaltala apuesta querealiza el grupo por lares-
ponsabilidad social corporativay por lainnovacion,
como parte fundamental del ADN del grupo.

CONTINUAREMOS TRABAJANDO
EN NUEVAS CATEGORIAS QUE
REFUERCEN LA FRESCURA



“Nuestrainnovacion esta presente entodos los
ambitos de laempresa. Siempre ha formado parte
de nuestro ADN, siendo pioneros en la construc-
cion del primer buque enincorporarlatecnologia
de congelacionabordoen los afios sesenta, y hoy
seguimos siendo referentes y aspiramos a ser ca-
davez mejores, siendo la innovacion sindnimo de
sostenibilidad para nosotros”, recalca lgnacio Gon-
zalez, altiempo que subraya el afan de lacompafiia
por “‘continuar llevando la frescura del maralos ho-
gares, pero adaptandonos a las nuevas tenden-
cias, poniendo en el centro de nuestra estrategiaa
los consumidores con platos faciles de preparar,
productos del mar refrigerados, nuevas recetas po-
pulares de otros paises y momentos de snacking
enelhogar”.

ENTRADAEN CHINA

Pescanova, que es la quinta marca de gran consu-
Mo con mas penetracion enlos hogares espafio-
les, seguin Kantar, se marca como objetivo “seguir
siendo lideres en captura, cultivo, elaboraciony co-
mercializacion de productos del mar, asicomo ser
reconocidos no solo por nuestra constante innova-
cién, sino por nuestras buenas practicas en mate-
ria de calidad y medio ambiente”.

Paraeste 2019, el foco estd puesto en potenciar el
crecimiento en Europay Estados Unidos (lacom-
pafiiatiene seis mercados estratégicos que identi-
ficacomo 'Big 6, que son Espafia, Portugal, Fran-
cia, Italia, Greciay Estados Unidos), al tiempo que
anuncia su “entrada definitiva” en China.

Instalaciones de Nueva Pescanova
en Chapela-Redondela (Pontevedra).
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Asimismo, y después deintroducirse en el seg-
mento de productos refrigerados, Gonzalez ade-
lanta que “continuaremos trabajando en nuevas
categorias que refuercen nuestra apuesta porla
frescura, haciendo una apuesta muy firme por la
marca Pescanovay por formatos enfocados en las
nuevas tendencias de consumo”.

Finalmente, este 2019 también veralaluz el Pesca-
nova Biomarine Center, ubicado en O Grove (Ponte-
vedra) y que nace con el objetivo de convertirse en
unodelos centros de I+D+i de referencia interna-
cional en acuicultura para investigar el cultivo de
las especies marinas comerciales en cuestiones
de genética, nutricion, manejoy salud.
“Lapescaextractiva sostenibley el cultivo de dife-
rentes especies, mediante el desarrollo eficiente
de novedosas técnicasy tecnologias acuicolas,
hansido las sefias de identidad del Grupo Nueva
Pescanova desde sus origenes; de esta maxima se
desprende la apuesta decidida delacompafiia por
laacuicultura como una manera de reducir la pre-
sion sobre los caladerosy garantizar asilosre-
cursos sostenibles, seguros, saluda-
blesy controlados”, concluye
Ignacio Gonzalez. e
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