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La vocacion de
Danone es ser
motor de cambio
para la sociedad”

ace 100 afios, en un pequefo taller si-
tuado en el barrio del Raval de Barcelo-
na, un padre de familia se convertiria en
pionero e innovador en la comercializa-
cion de un alimento que hoy esta presente en
buena parte de los hogares. Se trataba del yogur,
un alimento elaborado a partir de leche fresca 'y
fermentos naturales que, en la Barcelona de
1919, permitio mejorar la salud de los mas pe-
quefios, que solian presentar molestias gastroin-
testinales.
El protagonista de esta historia es Isaac Carasso,
un comerciante de origen sefardi que habiallega-
docon sufamiliaala Ciudad Condal a principios
del siglo XX huyendo de las guerras balcanicas.
Fue durante su éxodo cuando descubrid, en elnor-
te deBulgaria, el yogur o jaurt, un alimento que
consumian los pastores de esaregién adiarioy
que, aseguraban, alargabalaviday curabalos pro-
blemas digestivos. Con espiritu emprendedor, Ca-
rasso comenzo aelaborar yogur con el proposito
de hacerlollegar al mayor nimero posible de fami-
lias, distribuyéndolo através de las farmacias bajo

AYUDAMOS A LOS JOVENES
GANADEROS, EVITANDO QUE EL
MUNDO RURAL SEAABANDONADO
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elnombre de ‘Danone’, el apodo de su hijo Daniel.
Poco tiempo después, el yogur se gano el recono-
cimiento de lacomunidad cientificay Danone cre-
cié hasta convertirse enla primeraempresaquelo
comercializd agranescalayunodelos lideres
mundiales del sector.

Paralavicepresidenta de Marketing de la division
de Productos Lacteosy de Origen Vegetal de Da-
none Iberia, Cristina Kenz, “‘nuestra sociedad es
hoy radicalmente diferente ala de hace un siglo,
peroelcompromiso conlasaludy laalimentacion
quellevo a Carassoahacerllegarelyogurallas fa-
milias, sigue presente hoy en diaen Danone. Enla
actualidad, el consumidor tiene mas facilidad para
informarsey tiene el poder de elegir,optando cada
vez mas por los alimentos que beneficien su salud,
lade sufamiliaylade suentorno”.

INNOVACION

Danone siempre harespondido atodos los retos
gue hadebido afrontaralolargo de su historia.
“Las empresas no podemos quedarnos al margen
delastendencias, debemos escuchar a los consu-

UN SIGLO DESPUES, SIGUE
PRESENTE NUESTRO COMPROMISO
CONLASALUD Y LAALIMENTACION



midoresy actuar. En Danone, queremos dar res-
puesta alos retos que enfrenta nuestra sociedad
en materia de alimentacion, pero también de me-
dioambiente porque creemos quela salud delas
personas es indivisible de la preservacion del pla-
neta. De eso habla nuestravision ‘One Planet, One
Health',que define ala perfeccién nuestro com-
promiso, alavez que resume nuestra vocacién de
ser motor de cambio parala sociedad”, prosigue
Kenz, altiempo que destaca quelainnovacion es-
tdenel ADN de Danone desde su na- o
cimientoy es una herramienta funda- ¥ %
mental para dar respuestaalas nue- "j

vas demandas de los consumidores. |
Danonetrabaja pararenovary adap-
tar su portfolio,con mas de 1.600
personas dedicadas alainvestiga-
cion, el desarrolloy lainnovacion
entodo el mundo. Asi,lacompa-
fifalanzodurante2018enelmer- |
cadoespafiolmasde60innova- |
ciones, incluyendo nuevas va-
riedades, nuevas marcasy nue-
vos formatos. Kenz explica que
“desdelos equiposde [+D se
handesarrollado, tantoen Es-
pafiacomo anivelinternacio-
nal, programas de reformula-
cionymejora delos productos,
adaptandolos alas nuevasten-
denciasy necesidades. Unode
los focos de trabajo esla simpli-
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ficacion delas formulas, menosingre-
dientes, ylamejora de los perfiles nu-
tricionales, através delareduccionde
azUcares afiadidos y grasas”.

ALIMENTOS DE PROXIMIDAD
Laapuesta por los alimentos de proxi-
midad es yatendencia dentrodel gran
consumo, razon por la que las compa-
filas conceden especial importanciaal
origen de sus propuestas. “Para el con-
sumidor actual estan importante el ali-
mento que elige, como su proceso de
elaboracion’, afirmaKenz, cuantifican-
do que el 100% dela leche fresca utili-
zadaenlas plantas de Danone es de
origen nacionaly cumple conlos es-
tandares de calidad y bienestar animal
establecidos enlos protocolos de la compafiia.
Ademas, y ante la persistente despoblacion del
mediorural, Danone apuesta por relaciones de
confianzaylargaduracion conlos ganaderos, ge-
nerando empleoy valor en las comunidades:
“Queremos ayudar al relevo generacional, por lo
que estamos desarrollando un plan alargo plazo
que ayude a los ganaderos mas jovenes en la ges-
tién de sus explotaciones, asegurando su viabili-
dadyfuturoyevitando asique elmundorural sea
abandonado”, explica la vicepresidenta de Marke-
ting de ladivision de Productos
Lacteosyde Origen Vegetal de
Danone Iberia.
El sector vive cambios acele-
rados, unarevolucion que
afectatantoalos productores,
comoalosconsumidoresya
ladistribucion. Sinembargo,
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tordelgranconsumoyla
distribucion contindan es-
forzandose poracompafar
alasociedad en suscam-
biosy sus necesidades”,
concluye CristinaKenz.
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