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"Queremos crear
NUEVOS espacios
para los
ciudadanos”

| pasado afio, Immochan se transforma,
evoluciond y paso a denominarse Ceetrus.
La nueva denominacion tiene su razon de
ser en la nueva Vision 2030’ de la compa-
fifa inmobiliaria, basada en unir a las personas,
creando espacios sostenibles e inteligentes para
la vida'y el comercio, con la ambicién de construir
nuevos entornos comerciales y urbanos de mane-
ra responsable social y medioambientalmente.
‘Desdejuniode 2018, nuestraempresaintegraen
suADN los valores del compromiso, la colabora-
cién (conlos ciudadanos, las empresas, las Admi-
nistraciones, nuestros socios...), el cuidado (delos
ciudadanos, de nuestros proyectos, de nuestro en-
torno...) ylainnovacién”, explica la directora general
de Ceetrus Espafia, Teresa Verdugo, al tiempo que
recalca que lacompafiia “no es Unicamente unain-
mobiliariacomercial, sino unaentidad que tienela
ambicion eilusion de crear nuevos espacios enfo-
cados antetodo alos ciudadanos, a subienestarya
cubrirtodas sus necesidadesy expectativas; y todo
elloenunentorno de dimension humana, siempre
teniendo en cuenta la sostenibilidad y el futuro de
nuestro planetay pensando enellegado que deja-
remos a las nuevas generaciones”.

ELESPIRITUDEZENIA
Sonvarioslos hitos que jalonanlaandaduradela
antigua Immochan en Espafia, sibien la entrevista-
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dapriorizalaapertura, en septiembre de 2012, del
centrocomercial Zenia Boulevard, en Alicante, que
“tiene 14 millones de visitantes anualesy esunare-
ferenciaen nuestro pais, siendo considerado por to-
doel sectorcomounodelos centros primeen Espa-
fia”. Immochan fue promotor, constructor, comer-
cializadory es el gestor de este espacio comercial.
“Laexitosaaperturade Zenia supuso unantesy un
después, no solo paranuestraempresa sino para
todo el mercado de centros comerciales”, se enor-
gullece Teresa Verdugo, destacando que este espa-
ciofuepionero enlacombinacion de experiencias,
emociones, compras fisicas y entorno digital.
Laactual Ceetrus avanzaen larenovacion de su
portfolio de centros comerciales, con remodelings
yreformas (Sant Boi, Sant Quirze, Parque Rioja, Ca-
mino de la Plata, Moratalaz, Linares, Telde...) para
“incorporar, en lamedida delo posible, el espiritu de
ZeniaBoulevard”, reconoce ladirectora general.

VISION 2030

Elorigendelaactual Ceetrustiene susraicesen
2016, aflo en el quelos empleados de la compafiia
participaronenlaconstrucciondela'Vision 2030,
fijando conjuntamente ambiciones, objetivos y la
razon de serdelaempresa. “Yaenaquel afio, Cee-
trus seanticipd alastendenciasyalentornodelos
centros comercialestradicionales, dejando claro
gue no sélo querfamos promovery construir cen-



Evento en Zenia Boulevard, en Alicante.

LAEXITOSAAPERTURA DE ZENIA
SUPUSO UNANTES Y UN DESPUES
PARA LOS CENTROS COMERCIALES

AMBICIONAMOS SER UN ‘GLOBAL
URBAN PLAYER'AL SERVICIO DE
CIUDADANQOS Y COLECTIVIDADES

tros comerciales, sinoir un paso mas alld”, detalla
Teresa Verdugo, recalcando que “no teniamos solo
unaambicion comercial, sino unavocacion de
crear nuevos espacios de comercioy ocio, parares-
ponder alas necesidades delos ciudadanos conlu-
gares comodos, acogedores, humanos, en entor-
nos naturalesyresponsables, pensando en todas
las personas, ya fueran nifios, jovenes o familias”.
Como consecuencia de este objetivo, lacompafiia
hainiciado el desarrolloyla promociénen el merca-
doresidencial envarios paises (Rumaniay Hungria,
por ejemplo), al tiempo que en Espafia ha estableci-
do unacuerdo de colaboracion con un socio espe-
cialista del sector hotelero para promovery cons-
truir unhotel en Vigo (Pontevedra), junto al futuro
Vialia Estacién de Vigo.

Elnuevo centro comercial vigués, cuya apertura es-
ta prevista para 2020, constituye “el proyecto estre-
lla” de lacompafiia en Espafia, “un planilusionantey
ambicioso, ubicado en el corazén delaciudady que
integrard el AVE, los trenes de cercanias, la estacion

intermodal de autobusesy el centro comercial; gra-
cias a este proyecto, Ceetrus pone de manifiesto
quetienelaambiciony el objetivo de serun global
urban playeral servicio de los ciudadanosy delas
colectividades”, rubrica Teresa Verdugo.

RETOSFUTUROS

Ceetrus, aligual que el resto de inmobiliarias co-
merciales se enfrenta a grandes retos (nuevos ha-
bitos de consumo, digitalizacién, nuevas formas de
ocioy de comercio, el medioambientey la sosteni-
bilidad...), pero-segun afirmaladirectora general de
laentidad- “estamos preparados para afrontarlos
gracias al enorme compromiso e ilusion de todos
nuestros colaboradoresy trabajando permanente-
mente enlaevoluciony transformacién de nues-
tros espacios comerciales através de lainnovacion
y, fundamentalmente, del conocimiento pormeno-
rizado delos ciudadanosy del cliente”.

Eneste sentido, durante 2018, Ceetrus reformoy
actualizé varios centros comerciales (La Dehesa,
en Alcald de Henares, verbigracia); hizo realidad el
espacio ‘La Paraita de Tamarguillo’, en Sevilla, para
que las personas mayores aprendan, disfruteny
compartan sus vivenciasy emociones; y comenzo
el desarrollo del concepto ‘Xperience’en los cen-
tros comerciales de Parque Rioja (Logrofio) y Sant
Boide Llobregat (Barcelona), integrando restaura-
cion, innovaciony ocio alternativo, “espacios para
elencuentro, el disfrute y la unién de los ciudada-
nos, con una oferta global parala diversion detoda
lafamilia” e
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