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B visones

Pep Saperas Aymar

DIRECTOR GENERAL
COVALCO

“Tenemos una
firme vocacion
de liderazgo
en todos los
canales”

ovalco ha cerrado el gjercicio 2018 con
una facturacion de 575 millones de eu-
ros, cifra que “mantiene la tendencia de
crecimiento robusto y sostenido de los

Ultimos afios”, recalca el nuevo director general de

la compafiia, Pep Saperas, que accedio al cargo
en enero de 2018, dando paso a la tercera genera-
cion familiar al frente de la empresa.
“Cualitativamente estamos muy satisfechos con el
trabajo de nuestro equipo, que se ha esforzado al
maximo para consolidar diversos proyectos, lo que
nos permite serambiciosos conrespectoalas pre-

visiones de 2019, en el que esperamos crecer en to-
dos nuestros canales de ventay seguir construyen-

dovalor para nuestros clientes”, aflade Saperas.

Durante 2018, al igual que habia ocurrido un afio an-

tes, Covalco abrié 90 nuevas franquicias. “Nuestro

objetivo es seguir manteniendo ese crecimientoeir

consolidando nuestro liderazgo enla creacion de
negocios rentables para el franquiciado, al tiempo
gue tambiénrealizaremos alguna aperturade
nuestra linea Comerco durante 2019, avanzael di-
rectorgeneral.

EL PRINCIPAL PILARES CONTAR
CONUN EQUIPO ILUSIONADO Y
MOTIVADO QUEASUME LOSRETOS
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La historia dela compafiia se remontaa 1930,
cuando Josep Saperas comenzo la actividad enun
pequefo establecimiento de ultramarinos de Gra-
nollers (Barcelona). Aquellafue la génesis de una
empresa que, con el paso de los afios,comenzd a
crecer, unificando, en 1979, todas las tiendas de Co-
mercial Saperas bajo lamarca Coaliment. También
llegarian las adquisiciones de cadenas (Centi, Cu-
riely Diaz, 7 Alimentacién 7 y Caro Ruiz, entre otras)
y Covalcoinicio su desarrollo entoda Espafia.
“Durante los Ultimos afios hemos mantenido un
crecimiento que ha venido determinado tanto por el
desarrollo de nuestros modelos de negocio tradi-
cionales como porlaincorporacion de empresas
regionales que complementan nuestra huella geo-
grafica’, analiza Pep Saperas.

VALORDELNEGOCIO

Ademas del crecimiento, Covalco también quiere
“‘generary mantener el valor del negocio’, trasla-
dando esta filosofia atodos sus clientes y ayudan-
dolos atener empresas mas competitivasy renta-
bles. “Paraello, estamos invirtiendo recursos en di-

PONEMOS EL FOCOENEL EXITO
DEL NEGOCIODELOSCLIENTES, EN
CONSTRUIR VALOR PARAELLOS



Los productos frescos constituyen
para Covalco “unagran ;
oportunidad de crecimiento”.

ferentes proyectos que apuntanenesadirecciony
gue nos estan permitiendo conocer mejor las ne-
cesidadesyretos alos que hay que darrespuesta
dentro del comercio de proximidad, al tiempo que
hemos avanzado en nuestra agendadigital, espe-
cialmenteenelcanal cash &carry,en el que nues-
troequipo ha conseguido unos resultados buenisi-
mos a través de la gestion de lainformacion”, des-
vela Pep Saperas.

Preguntado el directivo sobre los valores funda-
mentales de Covalco, responde que “el principal pi-
lares contar con un equipoilusionadoy motivado
que asumelosretos de futuro con entusiasmo”,
afiadiendo que “el hilo conductor de nuestra estra-
tegiaeselfocoen el éxito del negocio de nuestros
clientes, porlo que estamos convencidos de que
cadavez mas deberemos ofrecer servicios afiadi-
dos anuestra actividad tradicional, como, por
ejemplo, una mayor implicacion de nuestro equipo
comercial enla gestion del punto de venta de nues-
trosclientes”.

Porotra parte, Saperas también destaca el “papel
fundamental” que jueganlos productos frescos en
el proyecto de Covalco, constituyendo una “gran
oportunidad de crecimiento; estamos convencidos
de que ofrecer una solucion integral de productos a
nuestros clientes contribuird a simplificar la ges-
tién de sus puntos de venta”.

Asimismo, lacompaniia barcelonesatambién se
esta volcando en mejorar la experiencia de com-
pra, paralo que, entre otras medidas, haasumido
directamente la gestién de algunas franquicias pa-

raentender mejor qué espera el cliente final y po-
derintroducir, en breve, mejoras en el modelo Coa-
liment Compra Saludable.

NUEVASENSENAS

Alolargo de su historia, Covalco halanzado varias
ensefias al mercado (Cronos, Bon Mercat, Tradys,
Comercoy Comarket, entre otras), siendo Vitem&Co
la ultima en aparecer. Se trata de un nuevo concepto
de supermercado, cuya primeratienda abrié sus
puertasen 2018, que "nos ha permitido acercarnos
alcomercio de proximidad conun foco especial en
los frescos y una presenciaimportante de produc-
tos bioldgicos y de proximidad”, explica el directivo,
altiempo que adelanta que “notenemos previstos
nuevos lanzamientos de ensefias, ya que con
Vitem&Coy la actualizacion de Coaliment Compra
Saludable completamos un amplio abanico de so-
luciones para los emprendedores que quieran dedi-
carsealaalimentacion, al tiempo que, dentro del
cash & carrytampoco lanzaremos nuevas ense-
fias, pues estamos muy cémodos con el posiciona-
mientoy reconocimiento de nuestras marcas”.
Ylanzando la mirada al futuro, Saperas asegura
gue “tenemos una firme vocacion de liderazgo en
todos los canales enlos que operamos, conuna po-
sicion privilegiada como lideres nacionales en nu-
mero de cash & carryy segundo operador de fran-
quicias dentro del canal de proximidad”. Y muestra
su convencimiento enlos proyectos enlos que esta
trabajando Covalco, ya que “nos ayudarana conso-
lidaralin mas nuestroliderazgo”. e
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