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‘La Innovacion
es el motor que
articula nuestra
propuesta

de valor”

uestra estrategia people centric’preten-
de aportar valor al hostelero, al emplea-
do y al consumidor, con una vision crea-
tiva e innovadora, manteniendo intactos
nuestros valores de pasion por la calidad, disfrute
por la vida y respeto por las personas y el plane-
ta”, afirma el presidente de Heineken Espafia, Ri-
chard Weissend, enfatizando que estos tres valo-
res “estan presentes en todas nuestras activida-
des, plasmandose en nuestra apuesta por las ulti-
mas tendencias de consumo y nuestra cercania
al consumidor”.
Heineken, compafia multilocal de origen familiar
fundada en 1873, opera en Espafia desde el afio
2000, contando con cuatro fabricasy 2.200 em-
pleados en el pais,ademas de marcas centenarias
ydefuertearraigolocal,como Cruzcampo. “Haber
conseguido formar parte de la sociedad espafiola
aportando valores, sinduda, nuestro gran hito”, se
enorgullece el directivo, ala par que recalca quela
compafiia estd formada por “grandes personasy
grandes marcas”.
La facturacion mundial de Heineken ha crecido du-
rante 2018 un 3,9%, al tiempo que los hectolitros co-
mercializados hantenido un desarrollo del 4,2%.
Desde lacompafiia se atribuye esta buena evolu-
cion al desempefio de determinadas marcas, entre
las que se encuentra Ladron de Manzanas, cuyos
“resultados son muy prometedores”. Y es que el lan-
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zamiento de Ladrén de Manzanas, en 2018, consti-
tuye uno delos principales hitos de Heineken en Es-
pafa,junto alaintroduccion de la categoria radlero
ellanzamiento dela primera cerveza premiumsin
nada de alcohol, Heineken 0,0, entre otros.
Elmercado cervecero espafiol “haevolucionado
mucho enlos uUltimos afios, generando una cre-
ciente cultura cervecera. Y gracias alainnovacion,
elmotor que articula nuestra propuesta de genera-
cion de valor, Heineken ha sido uno de sus mayores
dinamizadores, respondiendo alas ultimas tenden-
cias con ellanzamiento de marcas que forman par-
te delimaginario social o local del consumidor,y
una creciente apuesta por la premiumizacion, las
cervezas de caracter artesanal y las especialida-
des”, explica Weissend, sefialando que Heineken ha
elaborado mas de 10,5 millones de hectolitros de
cervezaen Espafiadurante 2018.

INNOVACION Y SOSTENIBILIDAD

Innovaciony sostenibilidad son dos pilares trans-
versales atoda la estrategia de negocio de Heine-
kenen Espafia. Gracias a lainnovacion, lacompa-
fiia se adelanta alas tendencias, digitalizandoy
simplificando procesos para adaptarse agilmente
aunmercado enconstante cambio, altiempo que
despliega unvariado portafolio que responde alas
tendencias cerveceras.

Por su parte, la sostenibilidad, integradaen el ADN



Bodegénde productos presentados en 'Next Gate 4'.

TENEMOS UN COMPROMISO
Y UNA APUESTA DE FUTURO PARA
ESPANA

HEINEKEN COMERCIALIZARA
EN 2079 UN PORTAFOLIO MAS
COMPLETO QUE NUNCA

delacervecera, searticula através de la estrategia
‘Brindando un Mundo Mejor’, que establece seis li-
neas de actuacion prioritarias: proteccion de las
fuentes de agua, reduccion de las emisiones de di6-
xido de carbono, compraslocalesy sostenibles,
consumo responsable, seguridad y saludy, final-
mente, crecimiento con las comunidades.
Partiendo de estas basesy preguntado Richard
Weissend por el papel que le gustaria que desem-
pefiase Heineken en el mercado cervecero espa-
fiol, responde que “el placer, el respetoy la pasion,
gue siempre han guiado nuestras actividades, nos
permitiran seguir aportando valor ala sociedad,
consolidar nuestro liderazgoy reforzaradin masel
vinculo que nos une a nuestros consumidores. Es-
te es nuestro compromisoy nuestra apuesta de fu-
turo para Espafia. Paralograrlo, seguiremos traba-
jando enresponder al consumidor con creatividad
yagilidad, haciendo a nuestras marcas protagonis-
tas de este proceso”.

PERSPECTIVAS PARA 2019

A mediados del pasado mes de febrero, Heineken
presentd en Madrid, en el espacio efimero ‘Next
Gate 4, los lanzamientos que tiene previstos para
2019, que “sera un afo extraordinario en términos
de oferta al consumidor, incorporando a nuestro
portafolio unaamplia gama de propuestas adapta-
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daatodotipode gustos”, recalca Weissend, desta-
cando también que “los lanzamientos de este afio
colaboran a que tengamos un portafolio mas com-
pleto que nuncay refuerzan nuestro compromiso
por dinamizar el sector cervecero en el pais”.

Entre las principales novedades de Heineken para
este 2019 destacan, fundamentalmente, su acerca-
miento al segmento craft,con lallegada a Espafia
de Lagunitas, laalianzacon lacerveceraartesana
La Cibelesy el regreso de marcas como El Aguilay
ElAlcazar.

Las variedades craftson el futurode la cerveza, se
apunta desdelacompaiiia, previéndose que Lagu-
nitas consiga hacerse “un hueco en Espafia”. Por
su parte, laalianza con La Cibeles supone un paso
mas en la apuesta de Heineken por las cervezas ar-
tesanas, “algo que no es nuevo paranosotrosy en
lo que llevamos trabajando afios; ademas, nues-
tros procesos de elaboracion son esencialmente
tanartesanos como los de otras cerveceras que
puedan elaborar solo 500 litros de cerveza”, subra-
ya el presidente de lacompafia.

Y encuantoaEl Aguilay El Alcézar, Weissend enfa-
tizaque “el despertar de estas dos marcas iconicas
pone envalor nuestra cercania al consumidory la
estrecha vinculacion que mantenemos con regio-
nes como Madrid y Jaén; ambas marcas regresan
con laambicién de convertirse enlaopcion perfec-
ta paralosamantes de labuena cerveza, conquis-
tando también a nuevos seguidores”.

Asilas cosas, las expectativas para 2019 apuntan
-ajuicio de Richard Weissend-a una consolidacion
delastendencias delos Ultimos afios: creciente in-
terés por el sector cervecero, elimpactodela
transformacién digital y laimportancia de cuidar el
entorno. “Para responderlas, seguiremos apostan-
doporlainnovacion’, concluye el presidente de
Heineken Espafia. e
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