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"‘Meat Attraction
es buenoy
necesario para la
iIndustria carnica
espanola’

eat Attraction, organizada por la Insti-
tucién Ferial de Madrid (Ifema), cele-
brara el préximo mes de septiembre
su tercera edicion. “Meat Attraction es
el destino que nos une como sector y ha de ser
una bandera para la industria carnica, que necesi-
ta un instrumento que sirva de punto de encuentro
sectorial y especializado en el sector carnico’, afir-
ma el director de Certamenes Agroalimentarios
de Ifema, Raul Calleja, a la par que destaca que
Meat Attraction es “un instrumento organizado
pory para el sector carnico que, juntos, nos va a
permitir sumar y defender los valores de una in-
dustria moderna, de calidad, innovadora, con vo-
cacion y capacidad exportadora’”.
Laferia, que secelebraradel 17 al 19 de septiembre,
prevé contar conla participaciénde 400 empresasy
recibirla visitade mas de 20.000 personas proce-
dentes de 60 paises, al tiempo que se centraentres
grandeslineas de trabajo: comercializacion, innova-
ciony conocimiento. “Meat Attraction debe servir
paraayudar alasempresas avender,teniendoala
innovacién como un pilar estratégico parael posi-
cionamiento del sectory parasacaralaluztodaslas
novedades empresariales, al tiempo que el conoci-
miento queda representado al ser un evento muy vi-
vo, lleno de actividades, jornadasy congresos, don-
de cada categoria de producto ha de tener su propio
protagonismo dentro del programa’, explica Calleja.
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Meat Attraction nacio-ajuicio de su director-para
cubrirlanecesidad del sector carnico de disponer de
un graninstrumento monograficoy vertical alineado
conlosplanes estratégicos para el desarrollo,impul-
soy crecimiento del tejido industrial carnico espafiol,
conlaintencion de posicionar al pais comouno de
los principales nodos internacionales parala comer-
cializacion de productos cérnicos. “Meat Attraction
esbuenoynecesario para el conjunto delaindustria
carnicaespanola, porque solo aspiraa sumary ayu-
daralas empresas avender, teniendo como objetivo
el serencincoafios el principal hubinternacional pa-
rala comercializacion de productos carnicos, donde
elque gana siempre es laindustriadoméstica’, pro-
sigue Raul Calleja, enfatizando que la feria “ha de ser
una bandera sectorial, el punto de encuentro por ex-
celencia, unlugar paralas empresas grandes, me-
dianasy pequefias donde hay un asesoramiento fe-
rial especializadoy personalizado”.

INTERNACIONALIZACION
Lavocacioninternacional esuno delos ejes estraté-
gicos de Meat Attraction, que ha de servir para con-
solidar mercados maduros, posicionarse en paises
endesarrolloy potenciar la apertura a nuevos desti-
nos para determinadas categorias de productos. En
este sentido, pretende impactar intensamente en
paises como Reino Unido, Francia, Italia, Portugal,
Alemania, Polonia, Marruecos, Argelia, Libia, Esta-



MEATATTRACTION DEBE SERVIR
PARA QUE LAS EMPRESAS VENDAN,
SIENDO LA INNOVACION SUPILAR

EL OBJETIVOESSEREN 5ANOS
EL PRINCIPAL 'HUB' INTERNACIONAL
PARALOS PRODUCTOS CARNICOS

dos Unidos, México, Brasil, Japony Corea del Sur,
entre otros, pero pondra el foco especialmente en
China, que sera el pais invitado, por “su capacidad
importadoray las grandisimas oportunidades que
presenta al conjunto del sector”, segun Callgja.
Elcertamen contara con el Programa de Invitados
Internacionales, mediante el cual cada empresa ex-
positoratienela posibilidad deinvitar conviajey
alojamiento pagado a clientes o nuevos posibles
clientes de cualquier lugar del mundo.

Por otra parte, y bajo el claim‘La cita con las mejo-
res carnes delmundo’, el director de Meat Attraction
detalla que laferia sera un escaparate de derivados
carnicos, carnes frescasy congeladas, carnicos
oreadosyadobados, conservas carnicas y produc-
tos con sellos de calidad, entre otros. “Este afio he-
mos incorporado las dreas ‘Ecorganic Market’, para
productos carnicos ecolégicos, e ‘IbéricoLand’, pa-
raproductos procedentes del despiece de los porci-
nos ibéricos, tanto elaborados como frescos’, ade-
lanta Calleja, recalcando también que la feriadara
cabida ainstalaciones y maquinaria de industria au-
xiliar, sistemas de pesaje e instrumentos de corte,
tecnologias de automatizaciony packaging.

MEAT ATTRACTION .

Paralelamente, también se ha creadola Semana de
laCarne, que del 13 al 22 de septiembre desarrolla-
ra espacios en Madrid para fomentar el consumo
decarney ponerenvalor sus propiedades nutricio-
nales, destacando eventos como MercaTapas De
Carneyel Diadel Carnicero.

APOYODEIFEMA

Ifema, organizador de Meat Attraction, opera des-
de 1980. “El dltimo ejercicio ha presentado un ba-
lance muy positivo, no solo por haber obtenido pa-
rametros nunca vistos, con laorganizacion de 119
feriasy 720 eventos, sino también por lamejora de
lasinstalacionesy la aceleracion de la transforma-
ciondigital, disparando suimpacto econémicoen
Madrid hastalos 4.374 millones de euros anualesy
26.168 empleos’, cuantifica Raul Calleja.
Laentidad madrilefia ha creado, ademas, un grupo
ferial especializado en el sector agroalimentario.
“Ahora mismo poseemos una de las mas comple-
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tas bases de datos de profesionales del sector retail
mundial, que nos ayuda a convocar de manera es-
pecializada por categorias de productos”, afiade el
director de Certamenes Agroalimentarios, desta-
cando que “lafamilia Attraction es garantiade un
modelo ferial agroalimentario de calidad, especiali-
zadoy vertical”.

Ifema cuentaya con los certdmenes Meat Attrac-
tion, Fruit Attraction, Vendibérica, Eat2Go e Inter-
sicop. “Tenemos el conocimiento, acercamiento,
sinergias, profesionalidad y experiencia para dise-
fiar proyectos feriales a medida de las necesida-
des de cada sector agroalimentario”, concluye
Raul Callejae

Meat Attraction
celebrara su tercera
edicién el préximo
mes de septiembre.
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